MAHLE

Pressemitteilung

Stuttgart, 16. Juni 2023
Zwei German Brand Awards 2023 fiir MAHLE

¢ MAHLE gewinnt renommierte Marketingauszeichnung des German Brand
Institute in zwei Kategorien

e Jury lobt MAHLE in der Kategorie ,Excellent Brands - Industry, Machines &
Engineering® fir herausragende Markenarbeit

¢ In der Kategorie ,Excellence in Brand Strategy and Creation“ gewinnt Social
Media Kampagne ,MAHLE Road to Hydrogen®

MAHLE rdaumt in diesem Jahr gleich zweimal beim German Brand Award ab.
Der Technologiekonzern aus Stuttgart gewinnt in der Kategorie ,,Excellent
Brands - Industry, Machines & Engineering“ fiir herausragende Markenarbeit
sowie in der Kategorie ,,Excellence in Brand Strategy and Creation fiir seine
Social Media-Kampagne ,,MAHLE Road to Hydrogen“. Die renommierte
Marketingauszeichnung wird vom German Brand Institute verliehen. In der
Jury sitzen unabhangige, interdisziplinare Expertinnen und Experten aus
Unternehmen, Wissenschaft, Beratung, Dienstleistung und Agenturen.

»,MAHLE steht seit vielen Jahren fir Kompetenz und Qualitat bei der Entwicklung
innovativer Technologien fur eine nachhaltige Mobilitdt von morgen®, sagte
Manuela Hohne, Leiterin Kommunikation und Marketing bei MAHLE. ,Unser
Kommunikations- und Marketingteam arbeitet daran, das Unternehmen im Sinne
unserer Strategie MAHLE 2030+ wirkungsvoll in den Zukunftsfeldern
Elektrifizierung und Thermomanagement zu positionieren sowie beim sauberen,
grinen Verbrennungsmotor als verlasslichen Partner fir unsere Kunden zu
kommunizieren. Ich freue mich mit dem Team uber diese Auszeichnungen.®

Mit seiner pramierten Social Media Kampagne ,MAHLE Road to Hydrogen*
thematisiert MAHLE die Alltagstauglichkeit des CO2-neutralen Wasserstoffmotors
im Transportsektor. Sie zeigt, wie Wasserstoff den alltdglichen Guterverkehr
schnell dekarbonisieren kann. Spannende Hintergriinde und viel Wissenswertes
Uber diese Antriebstechnologie werden in den Erzahlstrang integriert, der die
Reise eines mit Wasserstoff betriebenen Lkw von Spanien nach Deutschland
beschreibt. MAHLE demonstriert dabei eindrucksvoll, wie seine innovativen
Technologien bereits heute ein nachhaltiges und CO2-neutrales Transportwesen
ermoglichen. MAHLE hat die Kampagne gemeinsam mit der Agentur Agorate aus
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Darmstadt entwickelt. Sie lief im Vorfeld der IAA Transportation im Spatsommer
2022 auf den Konzernkanalen bei LinkedIn und Instagram.

Der German Brand Award ist ein Wettbewerb des German Brand Institute. Das
Institut wurde durch den Rat flir Formgebung und die GMK Markenberatung
gegrindet, um Markenfuhrung als entscheidenden Erfolgsfaktor von Unternehmen
im nationalen und internationalen Wettbewerbsumfeld zu starken.

Hinweis fiir die Redaktionen: Zu dieser Pressemitteilung finden Sie unter
https://www.mahle.com/de/news-and-press/press-releases/ begleitende
Audiostatements und Bildmaterial.

Copyright: MAHLE Konzern

=+ MAHLE Road
EL'I To Hydrogen

Mit seiner Social Media Kampagne Starke Marke: Im September wieder German Brand Awards 2023: Zwei
»,MAHLE Road to Hydrogen“ erklart zu erleben auf der IAA Mobility in Auszeichnungen fir MAHLE.
MAHLE den Einsatz von Minchen.

Wasserstoffmotoren im
Transportsektor informativ und
unterhaltsam.

Ansprechpartner in der MAHLE Kommunikation:

Ingo Schnaitmann

Leiter Media Relations

Telefon: +49 711 501-13185

E-Mail: ingo.schnaitmann@mahle.com

Uber MAHLE

MAHLE ist ein international fihrender Entwicklungspartner und Zulieferer der Automobilindustrie mit Kunden sowohl im Pkw-
als auch im Nutzfahrzeugsektor. Der 1920 gegriindete Technologiekonzern arbeitet an der klimaneutralen Mobilitat von morgen
mit Fokus auf die Strategiefelder Elektromobilitdt und Thermomanagement sowie weiterer Technologiefelder zur Verringerung
des CO2-Ausstolles, zum Beispiel Brennstoffzelle oder hoch effiziente, saubere Verbrennungsmotoren, die auch mit
synthetischen Kraftstoffen oder Wasserstoff betrieben werden. Jedes zweite Fahrzeug weltweit ist heute mit MAHLE
Komponenten ausgestattet.

MAHLE hat im Jahr 2022 einen Umsatz von mehr als 12 Milliarden Euro erwirtschaftet. Das Unternehmen ist mit rund 72.000

Beschaftigten an 152 Produktionsstandorten und 12 grof3en Forschungs- und Entwicklungszentren in 30 Landern vertreten.
(Stand 31.12.2022)  #weshapefuturemobility
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